
Cuadro 1.- Escenario Cooperativo vs. Disociativo

los cuales Brasil posee casi el 40%.
En el 2021, con datos disponibles hasta noviembre, 
ASEAN, UE y Estados Unidos se mantuvieron en 
sus lugares respecto al año anterior, con cifras de 
comercio de 789, 747 y 682 mil millones de US$, 
respectivamente. Mientras que Latinoamérica ocupa 
el cuarto puesto gracias a un crecimiento sustancial, 
dejando la cifra de volumen de comercio en 411 mil 
millones de US$ y dejando a Japón en el quinto 
puesto, con 339 mil millones de US$ (AGA, 2021).
El Cuadro 1 en la sección de estadísticas ofrece 
detalles de las relaciones comerciales de China con 
sus principales socios.

Comentarios Finales
La hegemonía China en materia de comercio exterior 
es clara. A pesar de la pandemia, y si bien mostrando 
cifras negativas y graves afectaciones en su sector 
productivo, el gigante asiático pudo sopesar los 
estragos de la pandemia y aplicar medidas para una 
recuperación en 2021. No obstante, estas estrate-
gias no se limitaron al país asiático, múltiples países 
del mundo se vieron beneficiados por China a través 
de la producción y donación de vacunas, lo cual 
permitió la reactivación económica en muchos 
sectores productivos. El futuro sigue siendo incierto, 
pero es claro que el mundo se ha empezado a 
recuperar.
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La política de desarrollo de China, por la cual el 
comercio de bienes y servicios toma protagonismo 
en el funcionamiento económico de China en las 
últimas cuatro décadas, ha jugado un rol 
fundamental para llevar a esta economía al primer 
lugar en exportaciones y segundo en 
importaciones a nivel mundial. Asimismo, este 
gigante asiático también posee la segunda 
economía más grande del mundo y desde 2010 
ostenta el primer lugar en la lista de potencias 
manufactureras a nivel mundial, posición que 
mantiene hasta el presente según indican los datos 
del Banco Mundial (2021). Sumado a esto, China 
ha logrado expandir estratégicamente su alcance 
comercial a través de la conformación de alianzas 
bilaterales con países como Singapur (Ministerio 
de Comercio e Industria de Singapur, 2021), 
Islandia (Embajada de la República Popular de 
China en la República de Islandia, 2019), 
Bielorrusia (Ministerio de Relaciones Exteriores de 
la República Popular de China, 2022), entre otros; 
o a mayor escala con la conformación de la 
Asociación Económica Integral Regional, en inglés 
Regional Comprehensive Economic Partnership 
(RCEP) y el planteamiento de la iniciativa Franja y 
Ruta en inglés Belt and Road Initiative (BRI). Para 
conocer más de la RCEP y la BRI, puedes 
encontrar nuestros artículos, respectivamente, en 
los Boletines Horizontes N°1 y N°3 de 2021. 
Disponibles  aquí:
http:www.ceap.espol.edu.ec/sites/ceap.espol.edu.
ec/files/Boletin%20CEAP%20Enero-Marzo%2020
21.pdf 
http://www.ceap.espol.edu.ec/sites/ceap.espol.edu
.ec/files/Boletin%20Horizontes%20Julio-Septiemb
re.pdf

Durante la Pandemia
Según la Comisión Económica para América 
Latina y el Caribe (CEPAL, 2020) el cierre tempo-
ral de la provincia de Hubei y las fronteras de 
China, en el primer quimestre de 2020, ocasionó 
una suspensión de actividades económicas 
relacionadas con la exportación de las industrias 
automotriz, electrónica, farmacéutica y médica, lo 
cual trastocó las cadenas logísticas en todo el 
mundo.  
Los datos de la Administración General de 
Aduanas de la República Popular de China (AGA, 
2021), indican que, durante el primer semestre de 
2020, se exportaron en promedio 182 mil millones 
de US$ mensuales, siendo junio el primer mes 
con cifras de variación positivas, las cuales se 
mantuvieron así hasta diciembre, con porcentajes 
de crecimiento promedio 10.7% mensuales (entre 
junio y diciembre).  En 2021, las cifras de export-
ación indicaron crecimiento con respecto al año 
anterior, entre enero y junio las exportaciones 
alcanzaron un promedio mensual de 253 mil 
millones de US$. En el segundo semestre, las 
cifras mostraron un promedio de 308 mil millones 
de US$. Siendo los últimos cuatro meses de 
2021, los más fuertes.
Por otro lado, en 2020 las importaciones arrojaron 
decrecimiento promedio de 5.6% durante el 
primer semestre respecto al año anterior, con 
valores promedio de importación de 155 mil 
millones de US$ mensuales. Asimismo, en el 
segundo semestre, las importaciones mostraron 
crecimiento promedio de 4.7% mensual, lo que 
equivale a un  promedio de 189 mil millones de 
US$ mensuales. Asimismo, en 2021 las importa-
ciones mantuvieron cifras de crecimiento. Entre 
enero y junio, China importó 212 mil millones de 
US$, mientras que en el segundo semestre el 
país asiático importó 236 mil millones de US$ 
(AGA, 2021).
El Gráfico 1 en la presente sección ofrece un 
resumen visual de las cifras de exportaciones e 
importaciones de China entre 2020 y 2021.

Fuente: Wikimedia Commons



Gráfico 1.- Exportaciones e Importaciones de China con el resto del mundo, 2020-2021 (Millones de US$) Cuadro 1.- Exportaciones e Importaciones de China,
2019-2021 (Miles de millones de US$)
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Exportaciones Importaciones Balanza Comercial

Exportaciones 2019 2020 2021 
Mascarillas quirúrgicas 13.9 17.5 22.9 
Mascarillas de tela 5.4 53.7 12.9 
Guantes quirúrgicos 0.28 0.46 0.43 
Termómetros 0.68 2.4 1.2 
Jabones y otros productos 
tensoac�vos 

0.65 2.5 0.96 

Alcohol e�lico de 80° o más 0.013 0.23 0.16 
Instrumentos médicos 2.2 2.8 3.2 
Agujas, catéteres y cánulas 1.4 1.7 1.6 
Aparatos de electro diagnós�co 0.6 1.2 1.02 

Importaciones 2019 2020 2021 
Carne de animales bovinos 7.9 9.7 11 
Productos lácteos, huevos y miel 6.3 7.2 9.6 
Pescado y crustáceos 15.4 15.4 12.3 
Cereales 5 9.3 19.9 
Semillas y frutos oleaginosos 40 44.9 60.1 
Cacao y sus preparaciones 0.8 0.7 1.04 
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¿Qué productos exporta China?
En 2020, China exportó cerca de 2.5 billones (millón 
de millones) en productos a todo el mundo (Trade-
map, 2021). Los productos principales exportados 
fueron maquinaria eléctrica, con 710 mil millones de 
US$ en productos como teléfonos, circuitos integra-
dos, transformadores, monitores, transistores, 
micrófonos, entre otros. Asimismo, los productos 
mecánicos ocuparon el segundo lugar con 440 mil 
millones de US$ en productos como maquinaria 
general, electrodomésticos, impresoras, bombas de 
agua, bombas de aire o de vacío, repuestos de 
automóviles, entre otros.  En tercer lugar, se ubican 
productos de mobiliario de hogar, con cifras de 109 mil 
millones de US$, en cuarto lugar se ubican productos 
plásticos con valores de 96 mil millones de US$ y en 
quinto lugar se ubican los aparatos médicos o 
quirúrgicos, partes y accesorios como: instrumentos 
de medición y monitoreo, agujas, catéteres, mascaril-
las, entre otros,  con cifras de 80 mil millones de US$, 
mayor a los 72 mil millones de US$ registrados en 
2019, lo cual se atribuye a la alta demanda mundial 
por material de protección contra el COVID-19  
(Trademap, 2021).
Según la AGA (2021), en 2021 la exportación de 
productos eléctricos y mecánicos alcanzaron los 899 
mil millones de US$ y 547 mil millones de US$ respec-
tivamente. Los productos mobiliarios y los productos 
plásticos alcanzaron los 139 y 131 mil millones de 
US$. Mientras que, en el quinto lugar, se ubicaron los 
vehículos, con 120 mil millones de US$.
Durante 2020 y 2021, los aparatos e instrumentos 
médicos y quirúrgicos aparecieron en las listas de 
productos más exportados por China (AGA, 2021) 
con valores de 18 mil millones de US$ en 2020 y 20 
mil millones de US$ en 2021. Además, la exportación 
de productos farmacéuticos, entre los cuales se 
encuentran vacunas, mascarillas, entre otros, tuvo un 
incremento sustancial de 13 mil millones de US$ a 38 
mil millones de US$ entre 2020 y 2021. AFP (2021) 
indica que en 2020, el gigante asiático exportó cerca 
de 220 mil millones de mascarillas quirúrgicas, 2.3 mil 
millones de trajes de protección y mil millones de test 
de detección de COVID-19.

¿Qué productos importa China?
En 2020, los productos más importados por China 
desde el resto del mundo fueron los de la maquinaria 
eléctrica, con valores de 548 mil millones de US$. En 
segundo lugar, se encuentran los combustibles 
minerales, con cifras de 267 mil millones de US$. El 
tercer lugar lo ocupa la maquinaria mecánica, equiva-
lente a 191 mil millones de US$ y, en cuarto  se ubican 
los minerales por 180 mil millones de US$ y por 
último, aparatos médicos o quirúrgicos, con una cifra 
cercana a los 100 mil millones de US$. En 2021, los 

cinco productos importados fueron los mismos de la 
lista en 2020,  con ligeras variaciones. La maquinaria 
eléctrica fue importada con cifras equivalentes a 668 mil 
millones de US$, mientras que los combustibles 
minerales alcanzaron los 403 mil millones de US$, el 
tercer lugar fue asumido por los minerales, con cifras de 
274 mil millones de US$, superando a la maquinaria 
mecánica, la cual tuvo 109 mil millones de US$ en 
importaciones, en quinto lugar, se mantuvieron 
aparatos médicos o quirúrgicos, con una cifra cercana a 
los 109 mil millones de US$.
Entre 2020 y 2021, las importaciones chinas crecieron 
en los sectores alimenticios que, si bien no ocupan los 
primeros lugares en la lista de todas las importaciones, 
tuvieron un significativo crecimiento. La categoría de 
productos de origen animal incrementó de 51 mil 
millones de US$ a 57 mil millones de US$. Mientras que 
los productos vegetales tuvieron un incremento de 71 
mil millones de US$ a 103 mil millones de US$. Asimis-
mo, la categoría de productos preparados tuvo un 
incremento de 27 mil millones de US$ a 32 mil millones 
de US$.
El Cuadro 1 en la presente sección muestra una lista de 
productos relacionados con el sector salud y alimenti-
cio, exportados e importados, respectivamente, por 
China durante la pandemia.

Principales Socios Comerciales
Gracias a las múltiples relaciones diplomáticas con 
otros países, el directorio de socios comerciales de 
China es extenso; sin embargo, entre 2019 y 2021, esta 
lista se ha sometido a variaciones, las cuales pueden 
atribuirse tanto a los cambios de tendencias de merca-
do por COVID-19, como a la firma y arranque de 
proyectos de gran escala, mencionados con anteriori-
dad (RCEP y BRI).
Por ejemplo, en 2019, según AGA (2021) el mayor 
socio comercial del país asiático era la Unión Europea 
(UE) con un volumen de comercio (suma de importa-
ciones y exportaciones) de 705 mil millones de US$, 
seguido por la Asociación de Naciones del Sudeste 
Asiático en inglés Association of Southeast Asian 
Nations (ASEAN) con un volumen comercial de 641 mil 
millones de US$, le siguen Estados Unidos y Latino-
américa con 541 y 317 mil millones de US$, de los 
cuales Brasil ocupa alrededor de una tercera parte. 
Finalmente está Japón, con 314 mil millones de US$.
En 2020, la AGA (2021) reportó que ASEAN tomó el 
primer puesto como principal socio comercial, con un 
volumen de 684 mil millones de US$, la UE bajó a 
segundo puesto, con 649 mil millones de US$, Estados 
Unidos se mantuvo en el tercer puesto, con un volumen 
comercial de 586 mil millones de US$, mientras que 
Japón subió al cuarto puesto con 317 mil millones de 
US$ en comercio, dejando a Latinoamérica en el quinto 
puesto, con un volumen de 316 mil millones de US$, de 

Fuente: Elaborado por el CEAP con datos de la Administración General de Aduanas de la 
República Popular de China (2021). Obtenido de: http://english.customs.gov.cn

Fuente: Elaborado por el CEAP, con datos de Trademap (trademap.org) 
y de la Administración General de Aduanas de la República Popular de 
China (http://english.customs.gov.cn/statistics/Statistics)



Según los datos de la Organización Mundial de 
Turismo (OMT), el turismo generó ingresos mundiales 
de 1.5 billones (millón de millones) de dólares en 2019. 
Para este año, la región Asia Pacífico había, generado 
443 mil millones de US$ en ingresos y 362 millones de 
arribos internacionales por parte de turistas extranje-
ros. Esto ubicó a la región en el segundo destino de 
turismo del mundo, después de Europa  (OMT, 2020a).
Destinos turísticos de Asia-Pacífico como Tailandia, 
Macao (China), Japón, Australia, Malasia y Nueva 
Zelanda están en la lista de países con mayores 
excedentes en la balanza turística, en 2019 (ingresos 
por turismo internacional menos egresos por turismo 
internacional), siendo Tailandia el tercero a nivel 
mundial, con 46 mil millones de US$ de superávit, 
después de Estados Unidos y España, con 62 y 52 mil 
millones de US$ en superávit (OMT, 2020a).

 2020: La pandemia
La situación del COVID-19 escaló con rapidez y hasta 
abril de 2020, el 70% de los destinos turísticos en 
Asia-Pacífico se habían cerrado por completo al 
turismo internacional (ONU¹, 2020). En esta situación, 
el volumen de visitas en Asia-Pacífico registró la 
reducción del 89% en relación al 2019, porcentaje que 
fue recuperándose hasta llegar al 53% en noviembre 
de 2020 (OMT, 2020b). 
Para junio de 2020, naciones de Asia-Pacífico empez-
aban a plantear posibles soluciones para mitigar el 
daño en el sector turístico, pero de una forma un poco 
más cautelosa que su contraparte europea (es decir, 
con mayores restricciones y protocolos de bioseguri-
dad más estrictos). Tailandia, propuso abrir fronteras a 
países que representaban bajo riesgo de turistas 
contagiados o reactivar el turismo médico. Por otro 
lado, Singapur levantó las restricciones para viajeros 
de Australia, Japón, China, Nueva Zelanda, Corea del 
Sur, Taiwán y Vietnam, luego de un período de cuaren-
tena. Camboya, en otro aspecto, reabrió sus fronteras 
por completo, pero mantuvo restricciones exhaustivas 
de movimiento para visitantes extranjeros. Japón optó 
por el levantamiento paulatino de las restricciones a 
personas procedentes del extranjero (EFE, 2020). En 
Julio, empezaron a mostrarse pequeños avances en la 
industria turística, Bali abrió sus puertas a turistas 
domésticos, como parte de un proyecto tailandés de 
reactivación turística valorado en 700 millones de US$ 
(Indian Expres, 2020).
Para octubre 2020 Australia y Nueva Zelanda abrieron 
sus fronteras a países colindantes. Asimismo, Filipinas 
abrió parcialmente Boracay y Baguio, dos de sus más 
populares destinos turísticos a turistas locales (ABC, 
2020). 
Hasta noviembre de 2020, el impacto de la pandemia 
redujo en 82% la llegada de turistas internacionales a 
la región Asia Pacífico, con relación al año anterior 
(OMT, 2020b) significando una reducción de 296 mil 
millones de arribos de turistas internacionales. 

Sumado a esto, el Consejo Mundial de Viajes y 
Turismo o World Travel & Tourism Council, en inglés 
(WTTC) afirma que se perdieron cerca de 34 millones 
de empleos, siendo la región con mayor afectación 
mundial en la industria turística (WTTC 2021).
2021 ¿Recuperación? 
Gracias a las campañas de vacunación a nivel mundial, 
el turismo vio esperanza. Sin embargo, para mayo de 
2021, el 89% de los países del mundo tenían 
restricción de viajes vigentes, con alta predominancia 
en la región Asia-Pacífico (Portafolio, 2021). Además, 
rebrotes y nuevos focos de COVID-19, como Indonesia 
con 2.5 millones de contagiados en julio de 2021, 
marcaron el ritmo de nuevas restricciones, como exigir 
a los turistas vacunación completa, prueba negativa y 8 
días de cuarentena (El País, 2021).
Para septiembre, líderes turísticos de Asia-Pacífico se 
reunieron para tener conversaciones sobre el reinicio 
del turismo en la región y la reconstrucción del sector 
(OMT, 2021a), por ejemplo, Filipinas lanzó una 
campaña de promoción como destino turístico en Asia 
(Europapress, 2021). 
Datos de la OMT indican que, para octubre, la región 
Asia Pacífico siguió mostrando los peores números en 
comparación a los otros continentes y regiones 
(Heraldo, 2021) y registró una caída de 81% en la 
llegada de turistas internacionales con relación a 2020, 
mientras que, en relación al 2019, la caída es del 95% 
(OMT, 2021b).
La ONU (2021) indicó en noviembre 2021 que las olas 
y nuevos rebrotes de COVID-19 mantuvieron las 
restricciones de viajes en vigencia, siendo Asia-Pacífi-
co la región con más restricciones (65% de las rutas 
completamente cerradas).  La llegada de la variante 
Omicrón llevó a autoridades japonesas, australianas, 
filipinas, singapurenses e indias a replantearse las 
medidas preventivas más fuertes e incluso a llevarlas a 
cabo (Power, 2021). No obstante, algunos países 
abrieron sus fronteras como Tailandia, permitiendo el 
ingreso de turistas provenientes de 63 naciones 
seleccionadas (Garrido, 2021), o Vietnam, abriendo 
sus fronteras con el ingreso inicial de 200 turistas 
norcoreanos a la isla de Phu Quoc (Menendez, 2021). 
Camboya, por otra parte, a partir de sus altos números 
de inmunización anunció que para finales de noviem-
bre 2021 estaría listo para recibir turistas completa-
mente vacunados, sin cuarentena siempre y cuando 
cumplan la condición de permanecer cinco días en 
áreas designadas (Salvá, 2021).
A fin de 2021 las cifras de la OMT (2021a) mostraban 
un panorama desalentador en la región Asia-Pacífico. 
El Cuadro 2 en la sección de estadísticas ofrece un 
panorama más amplio de estas variaciones porcen-
tuales entre 2019, 2020 y 2021, sumado a esto, según 
Ives y Suhartono (2021),  Indonesia, Malasia, Tailandia 
y Vietnam han recibido muy pocos visitantes extranje-
ros en comparación a los números pre pandemia. 
A pesar de esto, la situación ha dado pie al 
planteamiento de proyectos de gran magnitud, como la 
utilización de big data para comprender a los consumi-
dores, alcanzar más segmentos de mercado y mejorar 
la logística y seguridad de viajes e incluso mejorar la 
política turística (OMT, 2021c). El WTTC prevé que 
para 2022 habrá un aumento anual de cerca de 36% 
en los viajes y turismo, representando cerca de 700 mil 
millones de US$, lo cual ofrece luces al sector turístico, 
tanto para Asia-Pacífico, como para el mundo (EFE, 
2021).

¿El Futuro?
El turismo es un elemento económico que mueve 
millones de millones de US$ anualmente, generando 
millones de empleos y permitiendo el desarrollo 
económico y social en naciones emergentes, tanto en 
Asia-Pacífico como en otras regiones del mundo.
Debido a la pandemia, la industria turística ha sido  
una de las más afectadas a nivel mundial. El turismo 
de Asia-Pacífico se ha llevado la peor parte en los dos 
años de pandemia y cada ola de contagios y nuevas 
variantes pone en peligro cualquier decisión de 
levantamiento de restricciones y por ende la 
recuperación y la vuelta a la normalidad de los 
destinos turísticos en esta región. Sin embargo, 
surgen ideas como burbujas de viajes, 
implementación de big data, entre otras, para mitigar 
el problema y reconstruir el turismo en Asía-Pacífico y 
el mundo.

Análisis Sectorial
Turismo en Asia durante la pandemia
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Año a año, al igual que en occidente, Asia 
celebra la finalización de un ciclo anual y el inicio 
de otro según el calendario gregoriano, el primer 
día de enero.  Además, la mayoría de los países 
de esta región celebran tradicionalmente el inicio 
de un nuevo ciclo anual de acuerdo con calen-
darios luni-solares, cuyos eventos y celebra-
ciones están determinados según las fases del 
sol y de la luna, lo cual establece inicios de año 
distintos a los establecidos por el calendario 
gregoriano (1 de enero). Un calendario solar, 
utilizado de forma regular por occidente, es el 
que basa el tiempo transcurrido en los 
movimientos del sol, es decir, 365 amaneceres o 
366 si es año bisiesto. Mientras que el calen-
dario lunar usa las fases de la luna, general-
mente usando la luna nueva (luna llena) como 
punto de medición del transcurso los días. 
La fecha de Año Nuevo Lunar está ubicada, 
aproximadamente, 45 días después del solsticio 
de invierno y 45 días antes del equinoccio de 
primavera (Pérez, 2020). Es decir, el Año Nuevo 
Lunar se celebra en la segunda luna nueva, 
después del solsticio de invierno boreal (El 
Mundo, 2022)
Aunque difieren en el tipo de celebración, países 
como China, Vietnam, Malasia, Singapur, 
Japón, Corea del Sur e Indonesia tienen las 
mismas fechas de año nuevo, acordes al Año 
Nuevo Lunar o también llamado Festival de la 
Primavera. 

Año Nuevo en China
El Año Nuevo Chino es la celebración más 
importante del gigante asiático.  Detrás de esta 
existe una compleja y variada construcción de 
creencias y leyendas que incluyen historias y 
tradiciones sobre 12 animales: rata, buey, tigre, 
conejo, dragón, serpiente, caballo, cabra, mono, 
gallo, perro y cerdo (Inst. Confucio, sf). Además, 
el horóscopo chino está conformado por cinco 
elementos que componen el universo: agua, 
madera, fuego, tierra y metal. En conjunto, los 
doce animales y los cinco elementos forman un 
ciclo de 60 años. Cada año es representado por 
un animal, combinado con un elemento. El ciclo 
actual es el número 78 e inició el 2 de febrero de 
1984 y terminará el 29 de enero de 2044.  El 
Cuadro 3.-en la sección Estadísticas ofrece 
mayor detalle de esto hasta el fin del ciclo.
Por otra parte, la celebración dura alrededor de 
15 días, teniendo alto impacto en la movilidad 
humana, el transporte, el entretenimiento y el 
turismo interno (Inst. Confucio, sf). Esta 
celebración también podría calificarse como la 
festividad asiática más notable alrededor del 
mundo.

La leyenda de los animales
La historia cuenta el llamado del Emperador 
Jade, a todos los animales del mundo, ofrecien-
do un espacio en el zodíaco a los doce primeros 
en llegar, para ello, debían cruzar un río. En esta 
fábula se explica el origen de la lluvia en la tierra 
por parte de un dragón y demás aventuras de los 
animales que fueron ocupando un lugar en el 
zodiaco según el orden de llegada: rata, buey, 
tigre, conejo, dragón, serpiente, caballo, cabra, 
mono, gallo, perro y cerdo,  formando así el 
horóscopo oriental (El Comercio, 2019). El año 
2021 fue el año del búfalo de metal, y el 2022 es 
el del tigre de agua, que inicia el 1 de febrero del 
calendario gregoriano y según el horóscopo 
chino es un símbolo de fuerza, fin de los males y 
valentía (Depor, 2021). 
La celebración del Año Nuevo Chino dura 15 
días y lleva consigo una serie de preparativos 
previos, que empiezan con la limpieza por 
completo de la casa para deshacerse de la mala 
suerte y la mala energía acumulada durante el 
año por acabar. De igual manera, las tradiciones 
incluyen la decoración de los hogares con 
banderas y emblemas rojos, el color de la buena 
suerte, vitalidad y felicidad (Ver Imagen 1) con la 
frase “buena fortuna para el año nuevo”. Por otro 
lado, los niños suelen recibir en estas fechas 
sobres rojos con dinero por parte de sus 
familiares. Los sobres, llamados Hong pao, son 
de color rojo con letras doradas y expresiones de 
prosperidad a través de mensajes o símbolos 
tradicionales de buena fortuna (Inst. Confucio, 
s.f.).

Una de las más notorias y fundamentales 
tradiciones en estas festividades es la pirotecnia. 
Se cree que el ruido de los fuegos artificiales 
despertará al dragón y, según la leyenda, 
vendrán las lluvias de primavera y, por ende, 
abundancia en las cosechas. La pirotecnia 
también es utilizada en la entrada principal de 
las casas para espantar a los malos espíritus y a 
la mala suerte (Inst. Confucio, s.f.).
Otra tradición son las danzas del León y Dragón. 
Estas son bailes donde estudiantes de kung-fu 
se ponen disfraces de leones y dragones 
mitológicos chinos y realizan danzas que incluy-
en acrobacias y movimientos de artes marciales 
(Farías, 2019).
La gastronomía también tiene protagonismo en 
esta celebración. En la víspera de año nuevo, las 
familias se reúnen en la mesa para una cena en 
la cual el último plato incluye pescado, símbolo 
de abundancia, que no deberá ser comido. 
Dentro de los primeros cinco días del año nuevo, 

se comen fideos largos para simbolizar larga 
vida y el último día de celebración, se 
comparten dumplings con forma de luna, como 
signo de unidad familiar (History, 2022) .
Debido a la gran influencia cultural y turística 
que tiene China, tanto en Asia como en otros 
continentes, varios países han adoptado el año 
nuevo chino en forma de festividad local (Ver 
Recuadro 1).

Año Nuevo en Vietnam
Llamado Tết Nguyên Đán (Tet Nguyen Dan) en 
vietnamita, o Tet por simplificación, significa de 
forma literal “La primera mañana del primer día 
del Año Nuevo”. Tet es el festival más grande e 
importante de Vietnam y anualmente atrae a 
millones de viajeros del resto del mundo. 
Aunque mantienen algunas tradiciones 
similares, como la entrega de sobres rojos con 
dinero o la limpieza de los hogares previo a la 
celebración, a diferencia de China, Vietnam 
celebra durante tres días consecutivos el año 
nuevo. El primer día se celebra con la familia, el 
segundo con las amistades y el último día se 
celebra visitando templos. En este último se 
ofrece respetos a sus ancestros y profesores 
disponiendo en altares un arreglo de 5 tipos de 
frutas llamado Ngu Qua (Chakraborty, 2021).
Los vietnamitas tienen la tradición de preparar 
platos festivos uno o dos días previos al Tet, 
conocidos como Bánh Ch’ung y Bánh giây, 
También preparan frutas confitadas conocidas 
como Mut. Por otro lado, en este país se hace 
mucho énfasis en quién entra primero al hogar 
en año nuevo, pues esto determina buena o 
mala suerte en el año, por tanto, consideran 
que la cabeza de hogar o alguien muy exitoso o 
exitosa debe entrar a la casa minutos después 
de medianoche. De manera similar, los vietna-
mitas creen que la actitud con la que empiezan 
el año determinará el destino en el año 
siguiente, por lo cual, en esta época es muy 
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Fuente: Getty Images

Imagen 1.- Tradicionales lámparas chinas

Fuente: Pixabay

Recuadro 1.- Año Nuevo Chino en otras 
partes del mundo.

Indonesia celebra desde el año 2000 el Año Nuevo 
Chino o Imlek (Hoon, 2009). Desde el año 2011, 
Filipinas adoptó oficialmente el Año Nuevo Chino 
(Yahoo, 2011). Malasia, gracias a la gran población 
china en el país, celebra con las mismas costumbres, 
abriendo templos y permitiendo a artistas realizar 
danzas tradicionales.

Estados Unidos: Las comunidades chinas en ciudades 
como San Francisco, Nueva York, Los Ángeles, entre 
otras, celebran el año nuevo con decoraciones y 
manifestaciones artísticas típicas de esta celebración

Canadá: Desde Toronto hasta Vancouver, dentro de las 
comunidades chinas, las embajadas, consulados, y 
diplomáticos son invitados a celebrar el Año Nuevo 
Chino a través de desfiles y celebraciones con 
disfraces. Desde 2016 es un festival oficial.

Australia: Las celebraciones de esta fecha oficial 
incluyen pirotecnia desde el puerto de Sidney, desfiles 
con miles de personas, conciertos con estilo chino y una 
carrera de botes dragón.
Europa: Ciudades como Londres y Praga albergan 
festivales con decoraciones tradicionales, bailes, 
disfraces y gastronomía china.

Fuente: Chinatravel, Youth Time



común ver gente sonriendo y siendo amable 
con las demás personas (Chakraborty, 2021).

Año Nuevo en Japón
Japón reemplazó, de manera oficial, el calen-
dario lunar por el calendario gregoriano en 1872 
(Biblioteca Nacional de la Dieta, s.f), por lo cual 
celebran el Año Nuevo o Shogatsu el primero de 
enero, no obstante, existe una festividad llama-
da Koshogatsu, que significa “Pequeño Año 
Nuevo” y es una festividad más pequeña, que 
coincide con el Año Nuevo Lunar. Esta 
celebración menor es festejada en regiones 
rurales y gira entorno a la bonanza agrícola y a 
una buena cosecha, a diferencia de su contra-
parte Shogatsu, que se enfoca en la fortuna 
personal y la felicidad. Al igual que el Shogatsu, 
el Koshogatsu incluye tradiciones muy arraiga-
das respecto a la religión y a la gastronomía 
(Live Japan, 2019).
En esta festividad se celebra a las deidades 
relacionadas a la buena cosecha, por lo cual las 
familias japonesas construyen altares en sus 
hogares, con decoraciones de paja de arroz, 
pasteles de arroz llamados mochi, la bebida 
alcohólica llamada sake y sal (Live Japan, 
2019).
Típicamente esta festividad se celebra el 15 de 
enero y, a pesar del decrecimiento de la 
popularidad de esta, aun es celebrada por 
templos, santuarios y comunidades a lo largo de 
Japón (Live Japan, 2019).

Año Nuevo en Corea del Sur
A pesar de haber adoptado el calendario grego-
riano en 1896 (Lankiv, 2005), Corea del Sur aún 
mantiene la tradición de celebrar el Año Nuevo 
Lunar (Life in Korea, 2012), llamado Seollal 
(Museo Nacional Popular de Corea, 2010).
Esta celebración dura tres días y existe una 
fuerte cultura de respeto hacia los ritos tradicio-
nales y hacia los antepasados. Esta festividad 
también se celebra en familia y con gastronomía 
característica de fin de año, llamada Sechan. 
Los coreanos también vuelan cometas llamadas 
Yeonnalligi, con el objetivo de alejar la mala 
suerte (Lee, 2021).

Otros países
Países como Tailandia, Camboya y Laos 
celebran el año nuevo el 13 o 14 de abril, coinci-
dente con el final de la época de cosecha. La 
festividad se en cada país conoce como 
Songkran, Choul Chnam Thmey, Pii Mai.
Camboya tiene una celebración de tres días, 
donde el primero lo celebran con vestimenta 
tradicional, en el segundo practican donaciones 
de dinero y ropa a los más necesitados, y 
también se realizan regalos entre miembros de 
la familia. En el último día se lavan las estatuas 
e imágenes de Buda como símbolo de alejar el 
mal comportamiento y los errores en el año que 
termina. Tailandia y Laos también comparten 
esta tradición de lavar las estatuas de Buda y 
también la de hacer grandes celebraciones con 
agua (ver Imagen 2), en donde mojar a padres y 
abuelos es una señal de respeto, suerte, 
felicidad y posteridad, mientras que para los 
jóvenes es una práctica para recibir energía 

Publicaciones 
Recomendadas

positiva (Chatel, s.f.).

Comentarios Finales
Las tradiciones en la celebración del año 
nuevo lunar en Asia son, sin duda, unas de las 
más ricas, fantásticas y diversas del mundo. 
La antigüedad de estas tradiciones explica su  
amplia difusión y variedad, así como la 
inclusión de miles de detalles que adornan las 
historias y leyendas entorno a las festividades 
del año nuevo lunar. Además, el intercambio 
cultural a lo largo de la historia es evidente, 
como por ejemplo los fideos largos en la 
gastronomía de año nuevo en China y Japón, 
para simbolizar la vida larga y próspera, o las 
celebraciones con agua en Tailandia, Laos y 
Camboya. Esto demuestra que, a pesar de ser 
Asia un continente muy extenso y con muchas 
diferencias culturales, posee similitudes en 
detalles y costumbres arraigadas, las cuales 
unen a las naciones que lo componen. 
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▪ Heine, J. (2022) China and the return of the Left in Latin 
America:https://www.global-
times.cn/page/202201/1248061.shtml 

▪ Heine, J. (2021) Entre el Asia y el Indo-Pacífico: sobre 
mapas, imaginarios y vocaciones de política exterior. 
Revista PENSAMIENTO PROPIO #54 (julio-diciembre 
2021): http://www.cries.org/wp-content/up-
loads/2022/02/PP-54-Digital.pdf 

▪ CGTN (2021) Immersive tour of venues for Beijing 2022 
Winter Olympics: https://www.youtube.com/watch?v=3xP-
PCAikb94

▪ CGTN (2022) The Point: RCEP helps emergin Asia-Pacific 
community of shared future: https://www.you-
tube.com/watch?v=-WszKBinvQM

▪ Farahmand, S. (2022) Relationship between Economic 
Growth, Urban Concentration and Trade: Evidence from 
the Asia-Pacific: https://ies.ui.ac.ir/article_15526.html 

¡ Dashboards del CEAP!

El Centro de Estudios Asia-Pacífico ofrece al público los
dashboards CEAP, representaciones visuales de datos sobre
temas relevantes y pertinentes a la región Asia-Pacífico,
Latinoamérica y el Caribe ¡y mucho más!
Temas como Políticas Agrícolas, Competitividad Asia y Perfiles
Macroeconómicos. Puedes encontrarlos aquí: 

Políticas Agrícolas en Latinoamérica y el Caribe: 
http://www.ceap.espol.edu.ec/es/content/agripol-latam
Políticas Agrícolas en Asia: 
http://www.ceap.espol.edu.ec/es/dashboards/polagrico-las

¡Visite el Website del CEAP!
Visite el website del CEAP que contiene

información sobre economía y negocios de los
países del Asia-Pacífico.

  www.ceap.espol.edu.ec
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Tailandia
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Cuadro 1.- China: Principales socios comerciales, 2019-2021 (En millones de US$)

Cuadro 2.- Llegadas de Turistas Internacionales en la región Asia-Pacífico, 
2019-2021 (En millones de turistas)

El cuadro indica el volumen de turismo internacional en la región Asia Pacífico (y sus subregiones) en 2019, 2020 y 2021. Se obser-
va una fuerte caída entre 2019 y 2020 debido a la pandemia y se observa que, en 2021, si bien el volumen de turismo siguió decreci-
endo, la variación porcentual es menor.
Fuente: Elaborado por CEAP con datos de la OMT. Disponible en: https://cutt.ly/YIenWZ4 y https://www.unwto.org/es/unwto-tour-
ism-recovery-tracker. 

 

  Importaciones Exportaciones 
País/Región 2019 2020 2021 2019 2020 2021 
África 95,499 72,748 95,889 113,196 114,225 134,557 
ASEAN* 282,042 300,876 355,414 359,418 383,723 434,117 
Corea del Sur 173,575 172,760 193,881 110,965 112,505 135,401 
Estados Unidos 122,714 134,908 162,409 418,509 451,813 519,914 
Federación Rusa 61,053 57,181 70,988 49,705 50,585 59,440 
Japón 171,763 174,874 188,531 143,230 142,664 151,269 
La�noamérica 165,396 165,879 204,961 151,947 150,758 206,290 
Unión Europea 276,596 258,551 282,161  428,514 390,978 465,472 

Cuadro 3.- Distribución de los Animales y los Elementos en los años del Calendario Chino, 
2022-2043

Año 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030 2031 2032 
Animal Tigre Conejo Dragon Serpiente Caballo Cabra Mono Gallo Perro Cerdo Rata 
Elemento Agua Agua Madera Madera Fuego Fuego Tierra Tierra Metal Metal Agua 

 Año 2033 2034 2035 2036 2037 2038 2039 2040 2041 2042 2043 
Animal Buey Tigre Conejo Dragon Serpiente Caballo Cabra Mono Gallo Perro Cerdo 
Elemento Agua Madera Madera Fuego Fuego Tierra Tierra Metal Metal Agua Agua 

 

 
Región 2019 2020 2021 Var (%) 

2019-2020 
Var (%) 

2020-2021 

Noreste de Asia 170.3 20.2 11.9 -88.1 -41.1 
Sudeste de Asia 138.6 25.5 8.3 -81.6 -67.5 
Oceanía 17.5 3.6 2.9 -79.4 -19.4 
Sur de Asia 34 10 0.6 -70.6 -94 

TOTAL 306.1 59.3 23.7   

*ASEAN: Asociación de Naciones de Asia Sudoriental. Conformada por Brunéi, Camboya, Filipinas, Indonesia, Laos, Malasia, 
Birmania, Singapur, Tailandia y Vietnam.
Fuente: Elaborado por el CEAP, con datos de la Administración General de Aduanas de la República Popular de China.

Fuente: Elaborado por el CEAP con datos de chinese-year.com.
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•Gourmet & Dining Style Show
Febrero 2022. Tokio, Japón.
Feria comercial intersectorial donde una amplia variedad de industrias y negocios de alimentos y restau-
rantes se unen. La feria busca la creación del nuevo mercado, que apunta principalmente al desarrollo de 
conocimientos y sistemas relacionados con alimentos, alimentos premium de alta calidad, valor agregado, 
artículos de cocina, entre otros. 

Más información: https://www.gourmetdiningstyleshow.com/english/ 

Boletín CEAP HORIZONTES, Año 15, No. 1-enero-marzo 2022
Disponible en www.ceap.espol.edu.ec, Sección “Publicaciones”

Resumen de Actividades CEAP

los cuales Brasil posee casi el 40%.
En el 2021, con datos disponibles hasta noviembre, 
ASEAN, UE y Estados Unidos se mantuvieron en 
sus lugares respecto al año anterior, con cifras de 
comercio de 789, 747 y 682 mil millones de US$, 
respectivamente. Mientras que Latinoamérica ocupa 
el cuarto puesto gracias a un crecimiento sustancial, 
dejando la cifra de volumen de comercio en 411 mil 
millones de US$ y dejando a Japón en el quinto 
puesto, con 339 mil millones de US$ (AGA, 2021).
El Cuadro 1 en la sección de estadísticas ofrece 
detalles de las relaciones comerciales de China con 
sus principales socios.

Comentarios Finales
La hegemonía China en materia de comercio exterior 
es clara. A pesar de la pandemia, y si bien mostrando 
cifras negativas y graves afectaciones en su sector 
productivo, el gigante asiático pudo sopesar los 
estragos de la pandemia y aplicar medidas para una 
recuperación en 2021. No obstante, estas estrate-
gias no se limitaron al país asiático, múltiples países 
del mundo se vieron beneficiados por China a través 
de la producción y donación de vacunas, lo cual 
permitió la reactivación económica en muchos 
sectores productivos. El futuro sigue siendo incierto, 
pero es claro que el mundo se ha empezado a 
recuperar.

• Thailand Industrial Fair
Febrero 2022. Bangkok, Tailandia.
Exhibición premium y de renombre sobre tecnología industrial, maquinaria, herramientas y equipos, así 
como productos y servicios de amplia gama en la producción industrial. La feria cuenta con 18 años de 
experiencia.

Más información: https://www.thailandindustrialfair.com 

ACCESS MBA
Kuala Lumpur-Malasia
02 de abril del 2022
https://www.accessmba.com/events
China MED
Beijing-China
06-08 de mayo del 2022
http://www.chinamed.net.cn
SMN India
Bombay-India
01-03 de junio del 2022
https://www.inmex-smm-india.com

Próximos Eventos 

• AgriWorld 2022
Marzo, 2022. Osaka, Japón.
Feria comercial más grande del oeste de Japón para la industria agrícola/hortícola. Este evento se enfoca 
en la presentación de las novedades de empresas de Japón e internacionales relativas al sector de maqui-
naria agrícola.

Más información: https://worlddidac.org/exhibitions/didac-india/

• Phillippine Ports and Shipping 2022
Marzo 2022. Manila, Filipinas.
Es la exhibición y conferencia más grande sobre Puertos, Embarques y Logística de Transportes. Cada dos 
años se reúnen expositores, funcionarios públicos, tomadores de decisiones, íconos de la industria, entre 
otros, para discutir sobre los asuntos y retos para la industria en el Área de Crecimiento de Brunei, Indone-
sia, Malasia, Filipinas y ASEAN del Este.

Más información: http://transportevents.com/EventsLinks/Manila2022CA.pdf 

Conferencia: Agenda Comercial y de Inversiones

El día martes 15 de febrero de 2022, a las 15:00, en el edificio STEM del Campus Gustavo Galindo, se llevó a cabo la Conferencia 
"Agenda Comercial y de Inversiones" organizada por el Ministerio de Producción, Comercio Exterior, Inversiones y Pesca (MPCEIP), 
ESPAE y con la colaboración del CEAP. El evento contó con la participación del Ministro Julio José Prado Ph.D., con la moderación de 
la directora ejecutiva del CEAP, Sara Wong, Ph.D. 

En la Conferencia, la Dra. Sara Wong abordó  temas como las Relaciones Comerciales de China, Corea del Sur y México con países 
de América Latina. Asimismo, el Ministro Prado expuso acerca de los avances, propuestas y planificación realizados por el MPCEIP 
para potenciar el sector productivo ecuatoriano, a través de una nueva ley de inversiones. Asimismo, mencionó inicios en las negocia-
ciones con China en torno a un acuerdo comercial con esa nación.

El evento fue transmitido en línea a través del siguiente link: https://www.youtube.com/watch?v=35bDkBYhtFk

Fuente: CEAP



Banco Central del Ecuador y cálculos propios. 

los cuales Brasil posee casi el 40%.
En el 2021, con datos disponibles hasta noviembre, 
ASEAN, UE y Estados Unidos se mantuvieron en 
sus lugares respecto al año anterior, con cifras de 
comercio de 789, 747 y 682 mil millones de US$, 
respectivamente. Mientras que Latinoamérica ocupa 
el cuarto puesto gracias a un crecimiento sustancial, 
dejando la cifra de volumen de comercio en 411 mil 
millones de US$ y dejando a Japón en el quinto 
puesto, con 339 mil millones de US$ (AGA, 2021).
El Cuadro 1 en la sección de estadísticas ofrece 
detalles de las relaciones comerciales de China con 
sus principales socios.

Comentarios Finales
La hegemonía China en materia de comercio exterior 
es clara. A pesar de la pandemia, y si bien mostrando 
cifras negativas y graves afectaciones en su sector 
productivo, el gigante asiático pudo sopesar los 
estragos de la pandemia y aplicar medidas para una 
recuperación en 2021. No obstante, estas estrate-
gias no se limitaron al país asiático, múltiples países 
del mundo se vieron beneficiados por China a través 
de la producción y donación de vacunas, lo cual 
permitió la reactivación económica en muchos 
sectores productivos. El futuro sigue siendo incierto, 
pero es claro que el mundo se ha empezado a 
recuperar.

Fuente: CEAP

Resumen de Noticias

(Enero 21).- Cerca de 100 representantes de 
gobiernos, empresas y laboratorios de ideas de 
China y España dialogaron por enlace de vídeo 
sobre el tema "Digitalización sostenible: 
nuevas tecnologías para nuevos retos 
globales", como parte del Foro China-España.
Durante el evento, se trataron temas de interés 
común para ambos países, con una visión 
comparativa de experiencias y buenas 
prácticas en torno a la digitalización, buscando 
hacer frente a tres desafíos: la revitalización de 
las zonas rurales, el envejecimiento de la 
sociedad y la transformación ecológica.
Fuente: Xinhua (http://spanish.news.cn)

China y España profundizarán coopera-
ción en digitalización sostenible
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O Yeong-su

Comentarios o sugerencias a: ceap@espol.edu.ec

     ceap.espol

Económicas

(Enero 26).-  El jefe negociador de comercio 
surcoreano, Yeo Han-koo, celebró videocon-
ferencias con los ministros de Comercio de la 
Alianza del Pacífico (Chile, Colombia, México, 
Perú) y Ecuador. En la reunión con los 
ministros de la Alianza del Pacífico, Yeo los 
instó a un rápido inicio de las negociaciones. 
Mientras que, en la reunión con Ecuador, Yeo 
propuso discutir estrechamente las maneras 
para reanudar las negociaciones para el 
Acuerdo Estratégico de Cooperación Económi-
ca (SECA) las cuales han estado estancadas 
desde 2016.
Fuente: Yonhap (https://sp.yna.co.kr)

     ceap_espol

Nacido en Kaesong en el año 1944, actual Corea del 
Norte. O Yeong-su es un actor y militar retirado de 
nacionalidad surcoreana. Inició en 1967 en el arte del 
teatro.  Años después cambió las tablas por las 
cámaras, haciéndose actor de cine y televisión.

O Yeong-su ya conocía el éxito en su carrera forman-
do parte de películas como Bom yeoreum gaeul 
gyeoul geurigo bom en 2003 o de series de televisión 
como Godo f War en 2012, pero su rol como Oh Il 
Nam en el Juego del Calamar (2021), lo lanzó al 
estrellato mundial, papel que también le concedió un 
Globo de Oro, en 2021, como mejor actor secundario 
(Yonhap).

Fuente:  HanCinema.net, Soompi.Com, Imdb.com, 
Yonhap (https://sp.yna.-
co.kr/view/MYH20220110014800883) 

Fuente: Moviefit.me

Escritora nacida en Tokio, en el año 1958. Se graduó 
como bióloga en la Universidad de Ochanomizu y 
fue profesora hasta 1994, donde publicó su primera 
novela: Kamisama y decidió dedicarse por completo 
a la escritura.
Ha recibido 7 premios, entre ellos el Premio 
Akutagawa en 1996, el Premio Mujeres Escritoras 
en 200 y el Premio de Ficción Extranjera Independi-
ente en 2014. Sus obras han sido traducidas del 
japonés, al inglés, español, francés, alemán e 
italiano, entre las cuales destacan Hebi wo fumi 
(1996), Sensei no kaban (2001), Manazuru (2006) y 
Nishino Tukihiko no Koi to Boken (2003) que en 
2014 fue llevada, bajo el mismo nombre, a la 
pantalla grande.
Fuente: Webdoku.jp

Hiromi Kawakami

Fuente: abretelibro.com

Comercio entre China y América Latina y 
Caribe (LAC) registra un nuevo máximo 
en 20201 pese a la pandemia
(Enero 25).- El valor total del comercio entre 
China y LAC ha registrado un nuevo máximo en 
2021, con más de 450.000 millones de dólares, 
pese a la incertidumbre en la economía mundial 
causadas por la pandemia de COVID-19, según 
datos publicados por la Administración General 
de Aduanas de China. Expertos chinos y 
latinoamericanos indicaron que la recuperación 
económica de las dos partes es la razón 
principal del crecimiento, añadiendo que la 
profundización del intercambio comercial bajo la 
pandemia refleja una fuerte complementariedad.
Fuente: Xinhua (http://spanish.news.cn)

Corea del Sur busca expandir su red de 
TLC con 5 países de América Latina

China emite directriz para promover 
implementación de la Asociación 
Económica Integral Regional de alta 
calidad
(Enero 26).- China impulsará la implementación 
de alta calidad del pacto de Asociación Económi-
ca Integral Regional (RCEP, siglas en inglés) y 
profundizará la reforma a través de una apertura 
de alto nivel. El país alineará las oportunidades 
que brinda el pacto comercial con estrategias de 
desarrollo local y ayudará a las empresas a 
adaptarse a un entorno más abierto y competiti-
vo, según la directriz del Ministerio de Comercio 
y otros cinco departamentos sobre la 
implementación de RCEP de alta calidad.
Fuente: Xinhua (http://spanish.news.cn)

Corea del Sur: Las exportaciones 
aumentan un 13% en 20 primeros días 
de febrero
(Febrero 21).- Las exportaciones llegaron a 34 
mil millones de US$ en el período del 1 al 20 de 
febrero, en comparación con los 30 mil millones 
de US$ registrados en el mismo período del 
año pasado. Las importaciones aumentaron a 
35 mil millones de US$, equivalente a 12.9%. 
Por países, las exportaciones a China, el 
mayor socio comercial de Corea del Sur, 
aumentaron un 12.4% interanual, y aquellas 
destinadas a Estados Unidos y la Unión 
Europea lo hicieron en un 7 y 2.8%, respectiva-
mente. Las ventas en Vietnam y Taiwán 
también registraron un crecimiento.
Fuente: Yonhap (https://sp.yna.co.kr)

Corea del Sur y Colombia celebran la 1ª 
reunión de su comité conjunto de ciencia 
y tecnología
(Febrero 22).- La Agencia de Cooperación 
Internacional de Corea del Sur (KOICA, según 
sus siglas en inglés) ha firmado un acta de 
discusiones para el establecimiento del Banco 
Nacional de Recursos Genéticos del Instituto 
Nacional de Biodiversidad (INABIO). Al objeto 
de ayudar a los esfuerzos de conservación del 
ecosistema de Ecuador, incluido el tesoro de 
biodiversidad de las Islas Galápagos. La 
agencia surcoreana aportará 9 millones de 
US$ hasta 2028, que servirá para la conser-
vación y administración de información genéti-
ca de las especies biológicas.
Fuente: Yonhap (https://sp.yna.co.kr)


