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ECUADOR-CHINA




CIFRAS BANCO MUNDIAL

Poblacion: 1 350 695 000 (1ero)
Superficie: 9 596 961/km?
(3ero)

PIB (PPA)
-Total: $10.87 trillones (2do)
-Tasa de crecimiento Real: 6.8%

Tasa de desempleo: 4.1%
Inflacion: 1.4%

China mayor prestamista de
Latinoamérica sobrepasando los
125 billones

Ecuador ocupa el 4to puesto con

11 préstamos valorados por
15.2 billones ©®



(4 DIALOGUE EXPERTS AGENDA EVENTS RESOURCES BLOGS
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ESTRATEGIA QUE DEBEMOS CAMBIAR

< TRIANGULO DE BENEFICIO
TRIANGULO DE HIERRO MUTUO

Inversion
Extranjera
Directa

China
(IEDC)

INFRAE
ESTRUCTUR

Sector A Empresa
Publico s Chinas

DESARROLL
o

Sector LUV sector
Publico Privado
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Inversion Extranjera Directa china en Latam por pais de destino,
en millones de délares (2001-2016)

Brasil
Peru
Argentina
Cuba

Jamaica

Chile [ $3.306
méxico [ $3.212

‘ Ecundor [ 53052
Bl 52775

Guyana

Barbados [ $2.557
Bermuda [ 2473
Venozuola I $1,909
Colombia [ $1.852
Trinidad y Tobago $1,380
Rosto [ $2612

Fuente: Monitor de la OFDI de China en ALC (2017)
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BALANZA COMERCIAL NO PETROLERA CON CHINA
2017 (ENERO - DICIEMBRE)

MILLONES USD FOB
VARIACION
2016-2017
-559
239"0
-1. 424 2068 -1 566 2 080 PROMEDIO
— -2.482 -2.740
-2.931 3.339 3 302 3 041
3.991 3 913

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Fuante- Banco Cc-m:al det Ecmda Anos 2007 2017
Elabom Diry on ge Estudic nomicos y Comerciaies, MCE)
Nota: Seco 9dera mpoﬂac ones por ongen
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PRINCIPALES PRODUCTOS EXPORTADOS A CHINA

2017 (ENERO - DICIEMBRE)

MILLONES USD FOB

PRODUCTOS Participacion %| 5514 2015 2016 2017 M 2000 ~ At
2017 % Uuso |
Camarones 26%| 125 187 77 112 ™ 46% 35
Banano 16%| 119 127 85 67 v -21% -18
Otros productos mineros 15%| 3a 0 23 65 ™ 186% 42
Harina de pescado 159% 3s a4 86 64 N2 -26% -23
Otras maderas 8%| 31 62 42 35 v -16% -7
Desperdcios de metales (chatarra) 5% 34 24 12 22 N 88% 10
Concentrado de plomo y cobre 3%| 15 1 5 12 ™ 119% 7
Flores naturales 3% 2 4 7 11 ™ 51% 4
Cacao 2%| 7 18 18 8 v -53% -10
Articulos de madera y corcho 2% s] a4 11 7 <+ -34% -4
Principales productos 403 472 366 403 N 10% 38
Resto de productos I 6%| 24 92 59 26 N -55% -32
Exportaciones no petroleras 564 424 430 - 1% >

Fuente: Banco Central del Ecuador: Ancs 2007-2017
Elaboracion: Dreccion de Estudios Econdmicos ¥ Comenciales
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INVERSION
EN EL AGRO

. Dirigido a
proyecios privados

BANANO Y
CAMARON

Sin aranceles o %

INGRESOS

DE NUEVOS

PRODUCTOS
B

Gestionando permisos
:?T—_ . . »
> fitosanitarios

PREFERENCIAS
ARANCELARIAS

Para bienes de
capital que no
producimos

Xi J.inpihg
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DENG XIAOPING
[

La pobreza no es socialismo, Ser rico es glorioso
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DENG XIAOPING
[

No importa que el gato sea blanco o negro;
mientras pueda cazar ratones, es un buen gato.
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o , , ®
;COMO CHINA SE CONVIRTIO EN EL 1TER EXPORTADOR MUNDIAL?

Produccion a bajo costo e incremento de mano de obra

calificada. Las universidades Chinas proveen al mercado
! laboral 3 millones de ingenieros y cientificos
calificados anualmente.

.....

-

L
)

) R —— Abundante inversion extranjera directa (IED), en el 2004
. L] | China recibié un volumen de $60.6 billones

N3 . [[||[||l|| H el LT convirtiéndolo en el mayor receptor de IED del mundo

4. . N L s

p A I“'lllﬂl. i Desarrollo tecnologico que ha permitido mejorar
|~Hf “4 1 !,,.",4‘! calidades y eficiencia a la hora de fabricar. Mas
U ) : A empresas Chinas preocupadas de implementar ISO’s

Mejora continua de infraestructura, carreteras,
puertos, sistemas logisticos.

Expansion de un mercado interno, creando empresas
Chinas fuertes que compitan a nivel internacional.

©®



SHANGHAI
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SHANGHAI AHORA
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SHENZHEN 1980
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SHENZHEN AHORA

PE-7rne ! L ool ram—

©®



Incremento de la poblacion, debido a
derogacion de la politica de un solo hijo.

Incremento de los salarios, exigen mas
bienes y servicios.

Incremento de la clase media China.

Alto movimiento migratorio de zona rural a
urbana.

Proyeccion de urbanizar aceleradamente.
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Urbanizacién actual en China
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Felingzhoug:

' Shenzhen

Fuente: Cumbre Chino-Latinoamericana en Hangzhou
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"Shenzhen
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Fuente: Cumbre Chino-Latinoamericana en Hangzhou




Intereses de China jAHORA!

Segun China Internet Watch, el consumo del comercio electronico interno de
venta directa en 2017 crecidé a un 23.8%.

Segun la agencia EFE, este afio en el dia de los solteros que se celebra el 11 de
noviembre, el portal web Taobao del Grupo Alibaba alcanzd una nueva cifra récord
de venta: $25.386 millones de délares en 24 horas.

Segun la base de datos estadisticos de las Naciones Unidas sobre el comercio de
productos basicos (Comtrade), la participacion del gigante asiatico en las
exportaciones agricolas latinoamericanas pasé de menos del 3% en el aho
2000 a casi el 14% en 2015.

La CEPAL prevé que China duplicara sus importaciones de alimentos para 2020
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Crecimiento en base al consumo interno, balanza alimenticia
deficitaria, comercio electronico como mayor gestor de ventas y

generar mayor conectividad.
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“Una franja y una ruta”

- Conectividad a traves de una fuerte inversion en
infraestructura.

- Latinoamérica, la ruta va por el mar.

- Esta iniciativa facilitara el ingreso de alimentos de
Latinoameérica a China, reduciendo costos logisticos.

- Se estima un impacto sobre una poblacion de 4.400 millones
de personas que habitan en 65 paises.
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Una franja y una ruta

ESTRATEGIA DE EXPANSION
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Desafios:

1.-Estrecho de Bering
2.-Brecha de Darien
3.-Taiwan
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Cambio Social: Clase media el nuevo

Estilo inspirado del occidente con diferencias de cultura
oriental:

1. Ahorran un alta proporcion de sus ingresos (35-40%).

2. Son muy sensibles al precio, las promociones y los
descuentos.

3. Mucho mas cautelosos y desconfiados que sus pares
occidentales.

4. Alta importancia a la recomendacion ajena.
Mas de 400 millones de personas de “clase media”
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Turismo, busqueda de nuevos destinos

Segun el informe anual de Ia
Academia de Turismo de China
(ATC), este ano la cantidad de
turistas chinos aumentara a 100
millones de viajeros , con un nivel
de gasto superior a cualquier otro
turista.
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Factores que debemos analizar:

La cultura, mercado de precios.

Los permisos fitosanitarios para frutas y vegetales (sélo
banano y mango).

Seleccionar las ferias mas importantes dependiendo el
producto: Asia Fruit Logistica, China FVF, China Fisheries &
Seafood Expo. https://10times.com/

Marketing y primeros pasos.
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https://10times.com/

5—7 Sep 2018

ASIA FRUIT asa
LOGISTICA ocia

Exhibit at CFSE 2018!
It's the best way to profit

NOVEMBER 7-9, 2018 from China’s booming

DAO INTERNATIONAL EXPO CENTE

%muﬁi'j E3[SRED EP /E,\ seafood market.
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En China privilegian los gustos

=18’ occidentales; fracasan los que no logran

adaptarse a la realidad oriental.




Caso Zuko Vs Tang

©®



©®



Professional
SNS

Message

"

Blogging

AesSSaging

[T Tube

Video
Sharing

Photo
Sharing

©®



Lynx (Taobao Mal) Shop Aucson Amoy bi

75 P

Taobao.com Advanced
Search
m Chifion Vest Culoties ﬂs’ﬂf’ swimwear underwear breathadle

- Lynx Electric

FRAM&a s M

Popular women's , men's
Knit chiffon shirt coat long-
sleoved T-shint gress pencll
pants jacke! shint polo shirt

women'sshoss mens | S MITIR |

ARV SHOES &

FASHION TREND

Now shoes magazines,

canvas shoes boots
v Lynx Featured Beauty shop - Apple of playful jewelry FREE ¢ >

Bags , accessories

Handbag Wristiet Wallet Swar ﬂ.ﬂ" iﬁ?)bﬁ Gﬁ MI

frame beits sunglasses Casio

SCATVeS SUICASe T y
NEAY o
Jewelry ., jewelry w

©®



%) M =M v ERZR ol 18K EERPHE 55 BH5EE WATE

iy’ ST XS AFT .

Taobao.com

¥157.00 290 A 1R ¥179.00E8 107AfE ¥168.00 896 A fi1H ¥148.00E8 461A

(Xigie 1 Bl radhke/E CBAE ] B2 RRM3040 B CXigte 1 Bl raihkeE i3 =Ll Mok B
(40-5090kg) ASAER# O G SPpEISLEL e B S 1 (50-6050ka) BEkG= HIh S ReEE BaHIRE BT

= Tl atE b5 ‘ UTRE = XSt = = dikRh1977 LT Ko
39.255¢/500g (3 49.7357/500g ¢ 42.005%/5009 [+ 37.005/5009 & ¢

©®



| NACIONAL DE ACUACULTURA CERCA DEL
50% DE LA PRODUCCION DE CAMARON

FUE AL MERCADO ASIATICO.
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Wechat

« Laaplicacion mas popular de China.

+ WeChat ha llegado a tener 963 millones
de usuarios. Todavia Facebook lidera con
2.2 billones de usuarios.

« Aplicacion que consiste en: Mensajeria
Instantanea, red social, moneda
electronica, plataforma de pagos,
compras y hasta ordenar un taxi.

©®
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Expansion internacional
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Consumo de frutas importadas

2017 China Fruit Imports by Value 2017 China Fruit Imports by Categroy

Ecuador, 1,2% i AR ELA Cherries, 14%

Peru, 2.2, 4%
South Africa, 2.27, 4% Thailand, 11.96, 21%
. Grapes, 10%
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China como mayor productor

 China es el mayor productor de frutas en el mundo
con 38% de la produccion mundial, mas de 273
millones de toneladas.

* China consume 200 millones de toneladas de fruta
anualmente.
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“Directrices del Desarrollo de la Alimentacion y Nutricion de
China 2014-2020" dictadas por el Consejo de Estado, estiman

que en el afio 2020 China alcanzara un

nhivel de consumo anual por capital
de 60 kilos de frutas.
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60% de este consumo sera de fruta
importada por problemas

contaminacion de agua.




Formas de entrada el Mercado
Chino

. E-commerce / Empresa en Hong Kong
. Importadores / Distribuidores en China

. WFOE /  Wholly Foreign-Owned
Enterprise
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En el caso de frutas lo ideal seria
desarrollo de relacion con un
distribuidor del mercado
mayorista de Jianghnan en
Guangzhou. Ya que se perfila
como el mayor punto de entrada /
para practicamente toda la fruta /

importada que entra al circuito |
chino, ya sea de manera oficial o a
traves de “canal gris”
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Recomendaciones

1- Si tiene el interés de exportar productos a China, verifique la idoneidad de su comprador,
para ello es necesario buscar apoyo en las embajadas, organismos estatales de apoyo al
comercio internacional y camara de comercio.

2- China no es un mercado. El gigante asiatico es una coleccion de distintos mercados, por
su geografia, poblacion y comportamiento del consumidor.

3- El empresario debe ser ordenado, disciplinado y tener una estrategia bien planificada,
una buena idea o un buen proyecto se puede convertir en un fracaso sin una buena estrategia.

4- En China, las relaciones comerciales a largo plazo se construyen con personas
que realmente confian y ganarse la confianza es un tema de perseverancia.

5- En cuanto a la distribucion, es necesaria la eleccion de socios o representantes que
igan llegar el producto al potencial consumidor.

©®



OBSERVATORIO
AMERICA LATINA
ASIA PACIFICO

Observatorio América Latina - Asia Pacifico - ALADI, CAF y CEPAL Asociacion
Latinoamericana de Integracion — ALADI
http://www.observatorioasiapacifico.com/OBSExternalUl/pages/public/fconte

ntForm.jsf?fi=356&ci=2
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http://www.observatorioasiapacifico.com/OBSExternalUI/pages/public/fcontentForm.jsf?fi=356&ci=2

EL UNIVERSO

"A region le falta agenda comun con China”-Enero 08, 2018:
https://www.eluniverso.com/opinion/2018/01/08/nota/6556239/region-le-falta-agenda-
comun-china?&utm source=twitter&utm medium=social-media&utm campaign=addtoany

“Una franja, una ruta. ;Incluye a Latinoameérica?” Febrero 10, 2018:
https://www.eluniverso.com/opinion/2018/02/10/nota/6617626/franja-ruta-incluye-
latinoamerica

";Cumbre China-LAC 2019, en Ecuador?” Marzo 23, 2018:
https://www.eluniverso.com/opinion/2018/03/23/nota/6679678/cumbre-china-lac-2019-
ecuador

“sTLC al estilo chino?” Mayo 2, 2018:
https://www.eluniverso.com/opinion/2018/05/02/nota/6740636/tlc-estilo-chino

“Seamos socios del tio Chang y el tio Sam” Junio 15, 2018:
https://www.eluniverso.com/opinion/2018/06/15/nota/6811232/seamos-socios-tio-chang-
tio-sam
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https://www.eluniverso.com/opinion/2018/01/08/nota/6556239/region-le-falta-agenda-comun-china?&utm_source=twitter&utm_medium=social-media&utm_campaign=addtoany
https://www.eluniverso.com/opinion/2018/02/10/nota/6617626/franja-ruta-incluye-latinoamerica
https://www.eluniverso.com/opinion/2018/03/23/nota/6679678/cumbre-china-lac-2019-ecuador
https://www.eluniverso.com/opinion/2018/05/02/nota/6740636/tlc-estilo-chino
https://www.eluniverso.com/opinion/2018/06/15/nota/6811232/seamos-socios-tio-chang-tio-sam

Contactenos:

José Antonio Hidalgo Molina

O] f1¥

@joseantoniohidalgom
@antoniohidalgom

Camara de Comercio Ecuatoriano China
Cedros Sur 409 Diagonal, Urdesa Central (Atras de Plaza Triangulo)
Teléf.: 04-238-3663 / 04-238-3528

O] f]1¥

@Ca ma raCh 'naec Camara de Comercio
www.camarachina.ec Ecuatoriano-China
| | JoR% R-FEH A
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